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Diese Zeitungsanzeige von 1908 des
Glihlampenherstellers PHILIPS
vereint die Freude Uuber das
Kunstlicht und die Moglichkeit
dadurch in Gemeinschaft auch
nachts zu feiern.

Man achte auf die internationalen
Trachten, die auch auf Werbepost-
karten der Firma immer wieder
Thema sind. Damit erhebt die
hollanndische Firma schon einen
Anspruch auf einen internationalen
Markt, der spater vom
Weltimperium PHILIPS beherrscht
wird.




Zwei Abendsterne — hat hier der
kunstinteressierte Frits Philips Einfluss auf
die Werbung genommen?

In spaterer Zeit schenkt er der Stadt
Eindhoven ein Schauspielhaus. Der
aufgehende Stern der Firma ist hier die
Metalldrahtlampe, die die Kohlefadenlampe
ablost. Philips baute fir diese Glihlampen
ein eigenes Werk in Einhoven in 1910
arbeiten dort 2000 Arbeiter — der Vorsprung
der deutschen Firma OSRAM ist aufzuholen.
Die Gluhlampentechnik wird fur die
Radiorohrenherstellung eine entscheidene
Rolle spielen.




Unter dem Produktnamen RADIOLA
vertreibt PHILIPS seine Produkte in
Frankreich. Radiola ist ebenfalls der
Name des beliebtesten privaten
Rundfunksenders in Paris.
Interessant ist hier die Image-
Werbung mit den beliebtesten
Unterhaltungskiinstlern der Zeit, die
hier zeichnerisch dargestellt sind.
Spate Werbungen nutzen
Publikumslieblinge wie Boris Becker
oder Sting als Werbetrager. 1927
waren dies: Jenny Golder, Dranem,
Harry Pilcer und Victor Boucher — Die
Botschaft: Wenn sie unseren
Radioapparat zu Hause haben, dann
sind diese Kiinstler auch bei lhnen!




Hier eine reine Produktwerbung der
Firma VISSEAUX aus Lyon. Ebenfalls
eine Firma aus der
Beleuchtungsbranche, die schon im
Gaslampengeschaft tatig war
(Erfindung des Leuchtstrumpfes).
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Auch PHILIPS kann Produktwerbung,
hier sind aber Griinde aufgefiihrt um
die Artikel zu kaufen! Nicht nur die
Qualitat sondern auch der Zeitpunkt
fur die Zusatzgerate ist gut gewahlt:
10. Dezmber 1927, also kurz vor
Weihnachten, ideale Geschenke fir
den Chef der Familie mit seinem
Radio!




Hier eine Anzeige der Firma
Radio L.L. Empfangsschwache
Radios brauchten eine spezielle
Antenne, der Entwickler des
Superheterodyne-Empfangers
zielt auf diese Schwachstelle der
Mitbewerberprodukte: Fir

unsere Aparate braucht man
keine Riesenantenne!




Die Bruder Pathé, eher zu dieser Zeit
(1935) im Film- und
Unterhaltungsgeschaft erfolgreich
tatig, engagierten sich auch im
Bereich Rundfunk. Die Werbung
stellt die schwachen Punkte der
Mitbewerber vor, die von kritischen

Journalisten auf dem 12. Salon
diskutiert wurden, um die
Qualitdten des « Pathé-Wunders »
anzupreisen. Fir Investoren war die
international aufgestellte Firma
Pathe interessant, der sich
wandelnde Firmenname spiegelt
dies wider: Pathé-Marconi, Pathé-
Natan, Les Industries Musicales et




Das transportable Kofferradio —
aber mit erforderlicher
Steckdose! Bei DocTSF.COM ist
der Apparat aus dem Jahre 1929
aufgefihrt. Mittel- und
Langwellenempfang. Etwa 10
Modelle der Jahre 1927 bis 1930

sind katalogisiert, scheinbar hat
das Unternehmen die
Wirtschaftskrise Ender 20er Jahre
nicht gut Uberstanden.




Une aiguille
a déplacer

sur un cadran

Eine reine Produktwerbung mit
herausgehobenen Qualitaten und

repéré a I’'avance einer Rickgabegarantie bei

POUR OBTENIR Nichterfillung! Bei DocTSF.com
LE POSTE DES'RE finden sich 26 Modelle von
S ——— MERLAUD & POITRAT aus den Jahren

1922 bis 1928 . Gehauft das

S E L E C T A D Y N E Modelljahr 1925.

(DEPOSE) : : 11 i A -
A OBTENU A L’EXPOSITION DE T. S. F. UN SUCCES CONSIDERABLE ' Und ein Rohrenv.erst“arker ?us dem
Grace a ses merfeilleuses qualités : . Jahre 1964!! SOﬂSt ISt Uber dlese
SELECTIVITE PURETE ) ) ) .
PUISSANCE ELEGANCE Firma nichts Weiteres zu finden.

Il permet de recevoir les postes européens sans antenne, ni cadre.
Concours de T. S. F. de Greneble 1925 — Dipléme d'Honneur
1°T Prix pour l'ensemble des Récepteurs présentés.
GARANTIE. — Tout poste ne donnant pas les résultats promis séra échangé ou repris.

ET™ MERLAUD & POITRAT

23, avenue de la République. — PARIS (XI9.Roq. 56-08,

NOTICE
sur
LE SELECTADYNE
et TARIF
contre O fr- 30

CATALOGUE
GENERAL
contre 1 fr. 25

Publ. G. Tanneyr,




Mit dieser Werbung knallt die Firma
PHILIPS am 18. April 1925 den Lesern
der Zeitung Ulllustration ihre
Radiopotenz in die Augen: Kein
uberflissiges Beiwerk — PHILIPS — das
ist Radio! In der heutigen Zeit
erlebten die Franzosen dies mit einer

Autowerbung: Volkswagen — DAS
AUTO! -in Deutsch gesprochen!




E I W PRLLIVANE AT Rl

LA VOIX DU MONDE"

C'EST PLUS QU'UN APPAREIL DE T. 5. F.
C'EST UN VERITABLE INSTRUMENT DE MUSIQUE

Die Firma Ducretet seit den
Anfangen im Metier, sucht hier den
Musikliebhaber zu Giberzeugen. Die
Stimmgabel als gemeinsames Signal
der Sympatie? Unsere Apparate
sind echte Musikinstrumente — an
dem originalen HiFi-Genuss wird
aber heute nocht entwickelt......

Die Stimmgabel findet sich als
Signet auf allen Ducretetgeraten.



Stéréophonie ? Die Werbung vom
10.Dezember 1932 geht damit
hausieren. Welche Schaltungstricks
bei diesem Apparat eingesetzt
wurden bleibt uns wohl verschlossen.
Sicherlich wurde ein voller
volumindser Klang erzeugt, der eine
raumliche Struktur erzeugte —

inwieweit das bei der damaligen
Ubertragungsqualitit méglich war,
wissen nur die Kunden von 1932.
Vielleicht spielte damals der
elektrodynamische Lautsprecher die
entscheidene Rolle fiir den
aullergewodhnlichen Klang.
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Ansprechende Werbung mit zwei zur Miss geklrten netten Damen, die eine innige
Beziehung zu dem prasentierten Radioapparat zu haben scheinen. Auf Doctsf.com finden

sich von Lemouzy ab 1923 fast 200 produzierte Modelle, Rohrengerate bis 1964 und ab
1960 auch tragbare Transistorgerate.



Die Normandie — 1935 das grof3te
Passagierschiff der Welt, hatte
einen groRen Platz im Herzen aller
Franzosen. Hier prasentiert sich
PHILIPS am 1. Juni 1935 in der
Zeitschrift Ulllustration als
Ausstatter der Audioanlagen der

Normandie und suggeriert: hier
sind die Gro8ten und Besten
zusammengekommen. Das
Wunderwerk wurde 1942 durch
inkompetente Arbeiten der
amerikanischen Navy vernichtet




PAS UNE NOTE.PAS UN MOT

QUI NE SOIENT REGCUS DANS TOUTE
LEUR PURETE ORICINELLE

LES représentations théatrales, les concerts, la parole, le
chant, la musique, sont recus dans toute leur saveur artis-

tique et leur pureté originelles.
On a véritablement I'impression d’assister au spectacle méme.

Le réglage de cet appareil est extraordinairement simple. Il consiste dans le jeu d'une seule
manette, l'autre manette se place sur la division indiquée dans notre notice. — L'amateur le
moins averti, un enfant méme, régle I'appareil en 10 secondes, montre en main.
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SuperHETERODYNE-A

Brevets L.LEVY

Boy

DE Gargpyyp 1‘

ESRADIO-L.L

66, rue de I’Université, PARIS. = Devis et Catalogue franco.




Werbekarte / Werbeplakat

Hier suggeriert PHILIPS das kinderleichte
Radiohdren —man braucht nur den
Stecker einzustopseln und es kann
losgehen. Ganz so einfach war das
Radiohoren mit den damaligen
Rickkopplungsempfangern doch nicht,
die kinderleichte Abstimmung war den
Superheterodyne-Empfangern mit
Einknopfabstimmung vorbehalten....
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Werbekarte / Werbeplakat von PHILIPS:

Hey! Ich bin die Musik und komme mit
einem PHILIPS zur dir!




- e Werbekarte / Werbeplakat von PHILIPS
JOMPHE DE LA OUALITE die im All oder in den Wolken
” surfenden Madel hatten es dem Chef-

Werbemanager scheinbar angetan.
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DE MIEMIE OUE

VOUS VOYEZ DES AUTOMOBILES QUI SONT
CONSTAMMENT EN PANNE,IL VOUS ARRIVE
AUSS| D'ADMIRER LA MARCHE RAPIDE
ET SOLIPLE B’LINE BELLE VOITLRE
PROFITEZ DE CET ENSEIGNEMENT ET DITES-VOUS
BIEN QUE VOUS NE POURREZ APPRECIER
LES JOIES DE LA RADIOPHONIE QU AVEC

UN BON RECEPTEUR

CHOISISSEZ LES POSTES

<M

rvees: SPHINX cu EXCELSIOR
A4 ET 6 L. AMPES
QUI CONSTITUENT LE DERNIER MOT DU PROGRES
ET DE LA SIMPLIFICATION EN MATIERE DE RADIOPHONIE.

E™ G.M.R. 8, Boul. de Vaugirard -PARIS

CATALOGUE
FRANCO SUR
DEMANDE

TOUS LES APPAREILS

SONT GARANTIS

Mit dem Augenmerk auf die Qualitat
hatte die Firma GMR (Georg
Montastier Rouge) eine gute Wahl
getroffen, denn das Unternehmen
produzierte von 1923 bis in die
60iger Jahre etwa 150 Modelle. Der
werbetechnische Seitenhieb auf die
reparaturanfalligen Produkte
funktioniert auch heute noch!




PADEREWSKY a joué le 15 Mars a
Londres — les stations anglaises ont diffusé
cet inoubliable concert.

*“Ce fut un enchantement”, nous disent des
clients qui l'ont entendu directement de
Londres sur un de nos récepteurs.

“Le haut-parleur BROWN rendail le
jeu de larliste avec ses moindres nuances”
“on avait non ['illusion, mais l'impression trou-
blante de la présence mystérieuse de Uartisle”

Les récepteurs S.E.R. et leurs insé-
parables haut-parleurs BROWN vous
assurent un passe temps sans Cesse re-
nouvelé. — Notre notice W est f:nvoyée
franco. — Fxigez les postes S. E. R.
et les Brown dans toutes les maisons
sérieuses d'éectrioité.

e e e ———

Démonstration tous les jours de 17 & |19 heures.

BROWN-S.E.R. 12, rue Lincoln. Paris

(Champs-Elysées).

Die Firma SFR (Société Francaise
Radio Electrique) produzierte nur
wenige Gerate zwischen 1922 und
1959, laut Doctsf.com nur 18. Hier
eine Gemeinschaftswerbung mit dem
Lautsprecherhersteller Brown. Laut
Pariser Adresse betrieben die Firmen
wohl auch ein gemeinsames
Vertriebsburo in der rue Lincoln.

Von 17 bis 19 Uhr wurden taglich
Vorfuhrungen angeboten.




PHILIPS — der Wohltater der Familie -
Nicht schlecht die Werbe-ldee! Wurden
doch in den 50iger bis in die 70iger
Jahre nicht nur durch hilflose
Familienvater viele technische

ﬁ‘ Tagelang war ich schon auf der Suche nach einem Weih- KUChengeréte aIS GESChenke an dle
nachtsgeschenk, an dem die ganze Familie Freude haben .

/ sollte. Jetzt fand ich in einem Rundfunkgeschaft endlich Mutti gebracht.

das Richtige: einen Rundfunkapparat von PHILIPS.

AuBerlich — im Ton — und nicht zuletzt im Preis gefiel

mir besonders der PHILIPS ,,Sirius 53“. Vielleicht ist das
auch fir Sie der richtige Tip fir ein passendes Geschenk.

UKW-Leistung eines GroBsupers - 7 Volvo-Réhren und Trodken-
gleichrichter - 6 (Rundfunk-), 9 (UKW-) Kraise - Mogisches Auge
Anschiv8 fir 2. Laut-
sprecher und Tonab-
nehmer . Umschalt-
bar auf 127 und 220 T
Volt Gleich- oder (4
Wechselspannung. R
und der y LI

PHILIPS-Ton.

b g 1
w248.—

Waiters Gore dor PHILIPS - Serie M52/53: PHILIPS , Phonsradie 52°, PHILIPS
LUresws 537, PHILIPS Setorn 53°, PHILIPS Jupiter 527, PRILIPS Phileibe 52
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Lieforung wad unverbindliche Yorfihrung dor PHILIPS Ruadfvakgerite durch don Fachhandel




ANNETTE DM 294.-
b DORETTE DM 195.-
EVETTE DM 245.

FANETTE DM 185.--

jeweils ohne Zubehor
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Hinein in den Frihling — auf frohe Fahrt mit
Sonne und Wind! Und Musik gehort dazu -
Musik aus einem Philips Koﬁer-Empfc’inger,
dem treuen Begleiter fir heitere, unbeschwerte
Stunden. Ob an der See oder im Gebirge, ob

beim Weekend oder der ersten Maitour - stets \

sind die ,Koffer voll Musik” charmante und GEORGETTE DM 253.

unterhaltsame Gefdéhrten i ni m dOCh p“ I ll ps




ELVINGER

Ne soyez pas
égoiste, pensez
au poste de vos
enfants! Vous au-
rez, VvVOUs Qussi,
avec ce second
oste transporta-
le,’'agrément de
pouvoir écouter
commodément la
radio dans toutes
les piécesde votre
demeuvure.

. > _=p i
: ] » Avant d’acheter

écoutex un Philips :
c’est tout de méme

meilleur.

183UV

5 Lampes multiples
RIMLOCK
Haut parleur
TICONAL

Die junge Generation meldet sich zu
Wort — Unterstitzt PHILIPS die
Revolution im Kinderzimmer?
Langsam wird der Markt fir ein
Zweitgerat vorbereitet. Aber Anfang
der 50iger Jahre waren viele
Haushalte mit einem Gerat
vollkommen zufrieden.



Philipo konnte echt gliicklich sein,
wenn seine Eltern 1962 69 Mark
uber hatten, oder sein Taschengeld
fur diesen Taschentransistor reichte.

PHILIPS Taschenradlo
# 2 Wellenbereiche: Mittel- und
Hodmmpﬁndlg}:ho F‘Mhm"r:i 4 i‘“’.Spozhl-huﬁmret:her ‘\ ®
Farben: rot/schwarz 3¢ Abmessungen: gl'oboIOcm. Breite 7 em

Volltransistorisiert ¥ 6 Transistoren + 3 Dioden
2 e @—Qualitat+Garantie




Es muss ja nicht immer das Radio
sein, PHILIPS hat ja auch
Plattenspieler im Programm und
diese Kombination, Schallplatte mit
einem Comic-Heft ist sicherlich sehr
gelungen. Ich selbst erinnere mich
noch an ein Micky-Maus-Heft mit
einer Folienplatte dabei, wir waren
damals ganz verruckt darauf, die
Comic-Helden auch zu horen. Aber
so richtig hat sich das System am
Markt auch nicht etabliert. Die
Kinderhande waren sicherlich fir
manchen Plattenspieler todlich oder
Mutti konnte die Geschichte nach
dem x-sten Male nicht mehr horen!




PHILIPS der Freund der Familie —
hatten die Briten damals ein
anderes Verhaltnis zum Elektro-
konzern? Das idyllische Bild
suggeriert ein tolles Einkaufs-
gefuhl ganz in der durch den
Bobby dargestellten Verbraucher-
sicherheit « Da kaufen wir jetzt
auch »

= Cras Srrac. TRAZa BT Ammw 8% e TRl S fey A ey GRS N 3 oo erel
A FELETI N NI T a WemtaT Te e, 4 8 e i Gl el Mt PRASS ey
L memE e 8GN BnE —) e ivaRe LT ww O Weeew ) V) v ST SOnEtee
CRBCR s mantmy Tt e g e 8w AOENS B Wy o CTEe T L e ey
P D PR LTI A T CBVGE T BT B PP @ RS e BT TRy TN SR Ree
TE SONBN, S T beigie i BCBs The EToy T ATSws Prass se & reatie Y




Da kann man heute schon an
Uberflussdarstellung denken, aber
Anfang der 70iger Jahre zeigte man
gern seine volle Potenz, um den
Kunden zu Gberzeugen. Der Misch-
masch von Billigprodukten bis zum
Spitzenmodel der TOP-Klasse
verwirrte damals wie heute die
nicht umfassend vorinformierten
Verbraucher.




Das Blitz-Angebot sollte sicher
lich die Interessierten zum Blitz-
Kauf animieren. Eine gute Idee,
ein solides Komplettsystem den
von den Fachjournalisten
hochgelobten Komponenten und
deren Schwemme aus Fernost

entgegenzustellen.




Transistors de luxe

PHILIP

Im Februar 1949 begann in
Deutschland das UKW-Zeitalter.
Dieser volltransistorisierte
Kofferemfanger konnte aber erst
1963 realisiert werden, als die
Transistoren auch Frequenzen

jenseits der 100 MHz-Marke
verarbeiten konnten.




Diese Werbung erinnert mich an
den Film American Grafitti, in dem
die Rollschuhgirls mit ihren Tablets
den Fastfoodkunden die Fritten ans
Auto rollen. Das Plakat muisste vom
Ende der 80iger Jahre sein, in
denen die Musik in allen Lagen zu
unserem Begleiter wurde. Ein
ahnliches Motiv wurde 1990 vom
Festival des Pains verwendet.




PHILIPS AUTORADIO

Als Boris 1985 Uuberraschend
Wimbledon-Sieger und damit zum
Top-ldol einer ganzen Generation
wird, zogerte PHILIPS nicht lange
und engagierte ihn, um die
Zielgruppe klar herauszustellen. Die
prasentierten Produkte sind
natlrlich die Lieblingsprodukte von
Boris und die sind ganz authentisch.

Philips Car Stereo -
Sound und Power der Weltklasse.

Feinste Empfangstechnik und satte Watt - man braucht beides!
Und dazu natiirlich die richtigen Hochleistungslautsprecher. Leisten
Sie sich ein Autoradio der Turbo-Power-Klasse von Philips,zum Bei-
spiel das Turbo-Power 846 mit seinen 2 x 30 Watt, die fiir den groen
Sound sorgen. Von der Cassette ebenso brillant wie vom Radio. Mit
der,Senderkralle* des 846 sichern Sie sich den guten Empfang tiber-
all: Sie speichern unterwegs auf Knopfdruck die jeweils stirksten
Sender! Und schlieBlich der ,,Security Code*: Er bewirkt, da3 ein
Diebstahl Ihres wertvollen Autoradios sich nicht lohnt - ein Dieb
hitte keine Freude daran.

Car Stereo von Philips gibt es im Autohandel, in den Autoradio-
Spezialgeschiften, in den Fachabteilungen der Warenhauser und im
tibrigen Fachhandel.

Philips - wie live.

PHILIPS

4]




PHWIEERES: ALERE R AsD) [O)

Hier hat PHILIPS mit dem selben
Produkt groBere Mihe eine
authentische Szene darzustellen,
aber vielleicht widerstrebt es mir,
mich mit dieser Party unter freiem
Himmel zu identifizieren.

Ogilvy & Mather Diisseldorf

Mit einem Philips Autoradio
hat mancher mehr Sound im Auto

als andere zu Hause.

Im Vordergrund: Cabrio, Baujahr 1950. Im Mittelpunkt: Philips
Turbo Power 846, Baujahr 1986, ein Liebhaberstiick unter den Auto-
radios. Wegen des 2 x 30 Watt Sounds. Wegen der Senderkralle, die
unterwegs auf Knopfdruck die stirksten Sender automatisch ab-
speichert. Oder auch wegen des Security-Codes, der Autodieben
den Appetit verdirbt. Die Autozeitschrift ,,mot* sagt deshalb ,,sehr zu
empfehlen®, ,stereoplay“ lobt das Preis-Leistungs-Verhiltnis ,gut
bis sehr gut, die Initiative ,,Gute Industrieform“ gibt ihm den
Designpreis 86.

Das Cabrio gibt’s im Museum, die Philips Turbo Power Auto-
radios im Autohandel, in den Autoradio-Spezialgeschiften, in den
Fachabteilungen der Warenhéduser sowie im tbrigen Fachhandel.

PHILIPS

Philips - wie live.




Der tragbare CD-Player
von Philips - CD 10. Sein
Vorteil: Mit thm haben Sie
gleich drei CO-Player in
einem

Der erste:

Fur unterwegs. Netzunab-
hangig mit Kopthorer.

Der rweite
Im Auto. Uber Vorverstar-
ker und in der speziellen
Halterung

Der dritte
Zuhause. Mit Anschiull an
die Hifi-Anlage Wo auch
immer, der CO 10 bringt
feinsten CD-Sound in Hifi-
Qualitat

Der CO 10 von Philips.
Das As - Uberall und
jederzeit. Bel Ihrem Fach-
hiindler ader in den Fach-
abteilungen der Waren-
hauser
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1963 begann der Siegeszug der
kleinen Compactcassette. Die
kleinen batteriebetriebenen
Gerate gerieten schnell mit ihrer
geringen Klangqualitat ins
Hintertreffen, da fast jede

Stereoanlage eine wensentlich
bessere Aufnahmequalitat
lieferte. Schon bald amtusierten
sich die Kinder mit den
Mikrofonaufnahmen — es war ja
alles kinderleicht!




Radio-Recorder in herausragender
Qualitat und fir spezielle
Anforderungen — das ist hier die
Botschaft. Junge anspruchsvolle
Leute die Zielgruppe.




Bei Einstieg in die Cassetten-
Musikwelt war die Entscheidung
fir die Stereophonie nicht schwer.
Bei der Schallplatte sah es etwa
anders aus — man hatte ja schon
Monogerate, besonders ein gutes

groRes Radio als Verstarker. Den
Hinweis auf den Platten « auch
Mono abspielbar » kennen wir
noch all zu gut.




Das Digitalzeitalter hat nun auch die
Compact Cassette erreicht. Sting soll
als Frontman die DCC den Musiklieb-
liebhabern nahebringen. Der digitale
Klang der DCC wird von den
Fachjournalisten gelobt und ist
vergleichbar mit dem Klang der CD.
Fir Ohrhorergerate ist die DCC ideal,
es gibt kein Grundrauschen des
Bandes wie bei analogen Geraten. Der
technische Aufwand ist aber enorm,
fur die Datenmenge werden fir
Stereobetrieb 2x8 parallele Spuren
bendtigt, eine neunte Spur fir
Position- und andere Daten und dies
obwohl die Musik mit dem von
PHILIPS entwickelten Verfahren PASC

© £ ROBRT/ SYGMA

PHILIPS BLECH
INVENTE

Digital
Compact
Cassette
Pour un artiste comme
Sting, rien n'est jamais
assez parfait en matiere de qualité de son. Aujourd’hui, la derniére
invention de Philips a de quoi le surprendre. La DCC est une
s cassette digitale qui integre a la fois la pureté du son
l laser et Iles avantages de la cassette. Déja, la DCC
connait un succés phénoménal aupres des plus
grandes maisons de disques. Alors ne vous trompez pas, choisissez
la DCC. Quant 2 vos anciennes cassertes audio de Sting, vous
pourrez les écouter aussi sur les lecteurs DCC. Pour plus de

DIGITAL

renseignements: 3615 Philips. C’CC

Lecteur-Enregistreur

Autoradio

PHILIPS
INVENTE
POUR
VOUS

( g— Baladeur

PHILIP



PHILIPS

Die Spielconsole Videopac brachte
Abwechslung in die Videospielewelt
— flr ein neues Spiel musste man
nicht mehr eine neue Console
kaufen, in derem Microship das
neue Spiel gespeichert war. Die
Videopac-Consolen luden die neuen
Spiele von Steckmodulen, die
separat erworben werden konnten.
Die Darstellung der Objekte
zwischen Werbung / Verpackung
und der eingeschrankten
elektronischen Darstellung auf dem
Fernsehbildschirm war schon
abenteuerlich.

JEUX VIDECPAC PHILIPS

Ave o Prdgs — —



Die Videospielekonsole G7000
ist das europaische Modell der
Videopac-Konsole. Hier sind die
zu erwartenden Objekte des
Fernsehbildschirms auch in der

Werbung dargestellt.
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PHILIPS

Hier macht die Werbung Appetit
auf neue Spiele, gut 50 gab es
zum Ende der Spielesaison.

Be; jedemn Spiel passiert irre v 'el
p Videospiele von Philips.” ‘

1 anl e Sw D Patenye

Videospiele von Philips



